
МЕЖДУНАРОДНАЯ НАГРАДА IFLA 3M ЗА ЛУЧШИЙ
МАРКЕТИНГОВЫЙ ПРОЕКТ

Выиграйте 1 000 долларов США!

Подайте заявку на участие в конкурсе на получение МЕЖДУНАРОДНОЙ
НАГРАДЫ IFLA 3M ЗА ЛУЧШИЙ МАРКЕТИНГОВЫЙ ПРОЕКТ в 2002 году

Секция ИФЛА по маркетингу и менеджменту совместно с Золотым
корпоративным партнером ИФЛА компанией 3М имеют честь объявить конкурс
на получение МЕЖДУНАРОДНОЙ НАГРАДЫ IFLA 3M ЗА ЛУЧШИЙ
МАРКЕТИНГОВЫЙ ПРОЕКТ в 2002 году.

Цели
� Ежегодное награждение лучшего библиотечного маркетингового проекта
� Содействие развитию библиотечного маркетинга
� Содействие обмену опытом между библиотеками в области маркетинга

Руководящие принципы
Любая библиотека в мире, развивающая библиотечные услуги, имеет право на
получение данной награды.

Формы заявок можно получить по следующим адресам на IFLANET 

www.ifla.org/announce.htm

или 3M

www.3M.com/library

Заявки должны:

быть написаны на одном из пяти официальных языков ИФЛА
быть представлены до 21 марта 2002 г.

Заявки должны:

� Представлять собой новый оригинальный маркетинговый проект
библиотеки любого типа

� Разъяснять цели и преимущества проекта для данной организации
(учреждения)

� Составлять основу сбалансированного маркетингового плана
� Описывать результаты реализации проекта
� Исходить из реалистичного бюджета



� Отражать потребности людей, участвующих в реализации проекта
� Давать детальное описание используемой методологии
� Давать краткое описание маркетингового проекта (максимум 5 строк)

Все заявки на участие в конкурсе на получение МЕЖДУНАРОДНОЙ
НАГРАДЫ IFLA 3M ЗА ЛУЧШИЙ МАРКЕТИНГОВЫЙ ПРОЕКТ должны отражать
нижеследующее: Библиотеки и учреждения должны максимально использовать
воображение и быть изобретательны в разработке маркетингового проекта.

Критерии отбора

Участники конкурса будут оцениваться по

1) Стратегическому подходу к маркетинговым коммуникациям,
обозначенному в исследовательском и плановом разделах
представляемого проекта;

2) Творческому подходу и новаторству, выраженным в оригинальности
решения маркетинговых и коммуникационных проблем;

3) Способности к информированию широких слоев населения о своих
действиях и мобилизации усилий для оказания поддержки
библиотекам вне зависимости от типа и объема привлеченных
ресурсов;

4) Эффективности, продемонстрированной усилиями по освещению
коммуникационных и маркетинговых целей учреждения;

5) Стремлению к постоянному ведению рекламной деятельности и
деятельности по связям с общественностью.

Заявки будут рассматриваться Комитетом по присуждению
МЕЖДУНАРОДНОЙ НАГРАДЫ IFLA 3M ЗА ЛУЧШИЙ МАРКЕТИНГОВЫЙ
ПРОЕКТ, исходя из того, насколько они удовлетворяют вышеуказанным
критериям. Другими факторами, принимаемыми во внимание, являются
четкость планирования и информированность об отношениях со сторонними
организациями; наличие ресурсов (персонал, материалы, время) также будут
приниматься во внимание.

Конечный срок : 31 марта 2002 г.

Кандидаты могут направлять свои заявки по электронной или обычной почте.

Пожалуйста, направляйте свои заявки по следующим адресам:
 

IFLA 3M INTERNATIONAL MARKETING AWARD Committee
P.O. Box 95312
2509 CH The Hague
Netherlands

E-mail : ifla@ifla.org. 



МЕЖДУНАРОДНАЯ НАГРАДА IFLA 3M ЗА ЛУЧШИЙ МАРКЕТИНГОВЫЙ
ПРОЕКТ будет присуждена организациям, которые претворили в жизнь
творческие, ориентированные на результат маркетинговые проекты или
кампании. Три финалиста будут отобраны за свои выдающиеся достижения. Из
этих трех финалистов будет выбран победитель, который получит средства на
оплату авиабилета, гостиницы и регистрационного взноса для участия в
Генеральной конференции ИФЛА в Глазго, Шотландия, а также наличные
деньги в размере 1 000 долларов США на дальнейшее развитие маркетинговой
деятельности учреждения- или организации-победителя. Три финалиста будут
объявлены в июле 2002 года. Победитель, занявший первое место, будет
официально объявлен Генеральной конференции ИФЛА (75-я годовщина),
которая состоится с 18 по 24 августа 2002 г. в Глазго.



МЕЖДУНАРОДНАЯ НАГРАДА IFLA 3M ЗА ЛУЧШИЙ МАРКЕТИНГОВЫЙ
ПРОЕКТ
Заявка

Название организации (-ий) :
_________________________________________________________________ 

Координатор (-ы) Маркетингового проекта / кампании:
_________________________________________________________________ 

Адрес :
___________________________________________________________________

Телефон/Факс/E-mail :
___________________________________________________________________ 

Дата подачи :
___________________________________________________________________

Название Маркетингового проекта / кампании :
___________________________________________________________________

1. Краткое содержание программы
Дайте краткое изложение своей программы, ее целей и связи с рекламой и
маркетингом.

___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________

2. Цели программы
Опишите конкретные результаты, которые Вы хотели бы достигнуть. 

___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________



3. План программы
Дайте краткое описание мероприятий, включая целевую аудиторию и медиа-планы.

___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________

4. График
Перечислите даты и мероприятия вашей кампании, а также приведите список
исполнителей.

___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________

5. Бюджет
Опишите ваш общий бюджет ( т.е. печати/разработки дизайна листовок, рекламы и
других расходов по проведению кампании)

___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
_______________________________________________________



6. Оценка
Объясните, как вы будете оценивать эффективность совей программы.

___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________

7. Приверженность
Опишите, как ваша библиотека намерена постоянно развивать программу по связям
с общественностью. 

___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________
___________________________________________________________________

Контактные лица: 
Daisy McAdam Àngels Massisimo
Université de Genève Universitat de Barcelona
Faculté des Sciences économiques et sociales Facultat de Biblioteconomia i Documentaciò
40, Pont d’Arve c/ Melcior de Palau 140
1211 GENEVA 4 08014 BARCELONA 
Switzerland Spain
Tel. +41-22-7058048  Tel. +34-93-4035784
E-mail: daisy.mcadam@ses.unige.ch E-mail : massisi@fbd.ub.es
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